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Marketing-Mix: Estratégias de Distribuicéo

Objetivos Gerais

Este Curso pretende dotar os participantes de competéncias e conhecimentos mais
profundos apenas sobre uma das variaveis do Marketing Mix - a variavel da
“Distribuigao”.

O modelo do Marketing-Mix (conhecido também como 4P’s) é usado pelos
marketeers como uma ferramenta muito Util para suporte a execucao da estratégia de
comercializagdo dos produtos, tentando obter a maxima resposta do mercado como
uma otimizacao destas 4 variaveis (Product; Price; Placement; Promotion).

Objetivos Especificos

No final do Curso os participantes ficardo aptos a:

Compreender a importancia da Distribuicdo como variavel de Marketing;
Compreender o conceito de canal de distribui¢éo;
Conhecer a estrutura basica e funcées de um canal de distribuicéo;

Compreender a forma como se desenha e implementa um sistema de
distribuicéo.

Destinatarios

Este Curso destina-se a todos os profissionais de marketing que queiram e/ou
necessitem aprofundar os seus conhecimentos sobre a variavel “Distribuicdo” no
Marketing-Mix.

Carga Horéaria

12 Horas

Conteudos Programatico

Moédulo | - Importancia da Distribuicdo como Variavel de Marketing

Modulo Il - Canais de Distribuicdo — Conceitos, Criacdo e Manutencao

Modulo Il - Gestédo da Cadeia de Distribuicéo

Modulo IV - Estruturas e Funcgdes Tipicas do Canal de Distribuicao

Médulo V - Desenho e Implementacdo de um Sistema de Distribuicao

Moédulo VI - Niveis de Servigo

Modulo VII - Utilizacdo das Novas Tecnologias na Distribuicdo (Internet /

Tecnologias Moveis)

MVMO047
www.highskills.pt | geral@highskills.pt | PT: 00351 217 931 365



