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Como Medir a Eficacia da Publicidade

Objetivos Gerais

Este Curso pretende dotar os participantes dos conhecimentos e técnicas que lhes permitam medir a
eficacia das suas campanhas de publicidade.

Objetivos Especificos

No fim deste Curso os participantes saberao:

e Explicar o processo psico-publicitario;

e Avaliar o plano de meios;

e Analisar o anuncio publicitario a nivel das suas diversas variadveis;
e Avaliar o impacto da Publicidade;

e Avaliar o retorno das campanhas

Destinatarios

Este Curso destina-se a todos os responsaveis pelo planeamento e gestdao de campanhas publicitdrias,
nomeadamente, Gestores, e Técnicos de Marketing e Publicidade, Gestores de Produto, e, Key Accounts
de agéncias de Publicidade e Comunicagao.

Carga Horaria

18 horas

Conteudo

1. Modelos de aprendizagem da publicidade

e Os modelos classicos
e Os modelos contemporaneos

2. Definigao de conceitos de media
e Audiéncias

e Pré—avaliagdo
e Estudos existentes

3. O anuncio
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e Varidveis fisicas
e Variaveis de conteudo
e Arepeticao

4. Técnicas de medigao da eficacia publicitaria
e Cognitivas
e Afetivas

e Conotativas

5. Exercicios e estudo de casos
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