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Conteldo de Formacdo
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HIGH SKILLS

Formagéo e Consultoria

Gestao do Pricing

Objetivos Gerais

O Preco € uma das ferramentas mais poderosas que os gestores tém disponiveis para
maximizar os lucros e o valor das suas empresas. Este Curso visa dotar os participantes
de competéncias que lhes permitam identificar as Estratégias de Precos e as taticas
mais adequadas a utilizar para a melhoria dos lucros da sua Empresa.

Objetivos Especificos

No final do Curso os formandos serdo capazes de:

Identificar e caracterizar o papel do preco do Marketing-Mix de um produto;
Explicar as variacdes da elasticidade da procura;

Enumerar todos os fatores da sensibilidade dos consumidores ao preco;
Compreender a importancia da intervengéo do Estado na definicdo de politicas
de precos;

Identificar os métodos de determinacao do preco;

e Definir as politicas de fixacdo de preco de um produto novo;

e Fundamentar as politicas de fixacado de preco de um novo produto.

Destinatarios

Este Curso destina-se a profissionais que pretendam aprofundar 0s seus
conhecimentos na Definicdo da Estratégia de Preco.

Carga Horéaria
12 Horas

Conteudo Programatico

Moédulo | - O Prego no Marketing-Mix

Modulo Il - O Pregco como Variavel Estratégica

Modulo Il - A Intervencédo do Estado e os Tipos de Precos
Médulo IV - Métodos de Determinacao do Preco

» Custo;
» Procura,
» Concorréncia.
Modulo V - A Sensibilidade do Consumidor Face ao Preco

Médulo VI - Politicas de Preco

> A politica de desnatagéo;
» A politica de penetracéo.
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